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Do right things right 
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сегодня весь мир – быстро 

исчезающая ситуация.

Вопросы, на которые нужно найти 

ответ:
1. как сделать так, чтобы коммуникация была 

понятной?

2. как выделиться из клаттера?

3. как сделать так, чтобы реклама продавала? 
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Как выглядит процесс 

создания идеи
1, бриф

2. Разработка и тестирование концепций и инсайтов

3. Создание бордоматиков (анимированиые борды)

4. Тест бордоматиков

5. съемки
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Итоги кампании:

Онлайн продажи:

а) рост брендовых запросов на  95%

б) CPC дешевле на 19%

в) рост выдач кредитных карт total 

+88%, из контекста на 170%

Трафик в рознице вырос на 15%



10

Итоги кампании:

1. стандартные идеи работают плохо

2. важно выбиваться из клаттера, быть 

не таким, как все
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Что дальше: do right things right

1. выбор единой методики copy тестов

2. разработка бенчмарок в банке по 

тесту креатива

3. brand Qs


