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Б Р Е Н Д  D O V E  Э Т О  Н Е  Т О Л Ь К О  П Р О Д У К Т Ы  Д Л Я  У Х О Д А  З А  С О Б О Й  В Ы С Ш Е Г О  
К АЧ Е С Т В А ,  А  ТА К Ж Е  Б Р Е Н Д  С  С О Ц И А Л Ь Н О Й  П О З И Ц И Е Й  С  2 0 0 4  Г О Д А

1. Молодое поколение
Помочь всем девочкам и мальчикам понять,

что же такое красота на самом деле, 
повысить самооценку и стать увереннее в себе,

осознать свой потенциал и получить
возможность само реализоваться 

в полной мере. 

2. Женщины
Сделать красоту источником

уверенности в себе,
доступной каждой женщине

3. Продукт и планета
Расширить нашу заботу 

на нашу планету, делая устойчивое
развитие стилем жизни. 
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МИССИЯ DOVE: ЖЕНЩИНЫ

Сделать красоту источником уверенности в себе, доступной 
каждой женщине

Мы не только говорим, но и принимаем конкретные действия, чтобы расширить определение 
красоты для женщин и улучшить самооценку девочек, создавая продукты, которые каждый 

день доказывают свое обещание быть Лучшим Уходом
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DOVE НЕ ИСПОЛЬЗУЕТ ЦИФРОВУЮ ОБРАБОТКУ ЖЕНЩИН НА СВОИХ ИЗОБРАЖЕНИЯХ И 
ПРИЗЫВАЕТ ВАС ПРИСОЕДИНЯТЬСЯ К НАМ!

С июня 2018-ого года мы не
только снимаем в своей рекламе
реальных женщин, но мы также
не подвергаем их цифровому
искажению. И подтверждаем это
специальной маркировкой:
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О ПРОЕКТЕ

#ПокажитеНас
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НЕДОСТИЖИМЫЕ «ИДЕАЛЫ КРАСОТЫ» СУЩЕСТВОВАЛИ ВСЕГДА. ЭТО ГЛОБАЛЬНАЯ 
ПРОБЛЕМА, КОТОРАЯ ОСТАВЛЯЕТ МНОГИХ ЖЕНЩИН НЕВИДИМЫМИ
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ОКЕЙ, GOOGLE
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ЧТОБЫ НЕ БЫТЬ ГОЛОСЛОВНЫМИ, МЫ ПРОВЕЛИ ИССЛЕДОВАНИЕ В РОССИИ



#ПокажитеНас |  Механика 



ОСНОВНАЯ ИДЕЯ 
ПРОЕКТА 
#ПОКАЖИТЕНАС-
ОСВОБОДИТЬ ЖЕНЩИН 
ОТ СТЕРЕОТИПОВ 
КРАСОТЫ, 
ОГРАНИЧИВАЮЩИХ ИХ 
ЖИЗНЕННЫЕ 
ВОЗМОЖНОСТИ И 
УВЕРЕННОСТЬ В СЕБЕ, 
МЕНЯЯ ТО, ЧТО ОНИ 
ВИДЯТ В МЕДИА. 
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СЕРДЦЕ ПРОЕКТА - ГЛОБАЛЬНЫЙ БАНК ИМИДЖЕЙ СОВМЕСТНО С 
ФОТОБАНКОМ GETTY IMAGES

Бренд Dove вместе с банком фотографий Getty 
Images объединяются, чтобы создать коллекцию, 
в которой будут засняты реальные женщины в 
реальных жизненных условиях для 35-ти стран 
мира. 

Название коллекции в Getty Images - #ShowUs

Эта коллекция будет доступна другим кампаниям 
на обычных условиях для использования в 
рекламах, журналах, соц медиа и тп.

Снимать реальных женщин будут женщины-
фотографы из всемирной женской ассоциации 
GirlGaze

Конфиденциально. Коммерческая тайна. Обладатель: ООО “Юнилевер Русь”, 
Российская Федерация, г. Москва, ул.Сергея Макеева, д. 13.
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ТАЙМЛАЙН ПРОЕКТА #ПОКАЖИТЕНАС

Cover with 
Glamour / 10.4-
30.5 

OOH / 1-30.4 PRINT / 10.4-30.5Social / 27.3 – 30.5 BLOGGERS / 27.3 DIGITAL BILLBOARD / 
16.4-30.5 / 14 M

Digital SP / 16.4-30.5

DISPLAY / 17.4-
30.5

MANIZHA 
OLV & 
MANIFESTO / 
20.4-30.5 

PETITION#SHOWUS 
EXHIBITION /19.04 

-25.05

METRO 
NEWSPAPER / 
19.4 

TV SKETCH 360 / 
22.4 

FB FRAME
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У РАЗМЕЩЕНИЯ В ПРИНТЕ БЫЛО 2 ЗАДАЧИ:

ПРИВЛЕЧЬ ВНИМАНИЕ ИНДУСТРИИ



ГАЗЕТА В МЕТРО
- целевая 
аудитория: без 
гаджетов
-впервые вышла 
19.04.2019 с не 
ретушированными 
снимками на 
обложке и 
упоминанием 
бренда

427 k 877 k
Ти

ра
ж

Ох
ва

т
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РОССИЙСКИЙ ЖУРНАЛ GLAMOUR 
ПОДДЕРЖАЛ #ПОКАЖИТЕНАС И ВЫПУСТИЛ 
ПЕРВЫЙ В РОССИИ ЖУРНАЛ С ОБЛОЖКОЙ  
#БЕЗРЕТУШИ

400k
тираж

1.1m
охват
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МЫ ПРИГЛАСИЛИ ОБЫЧНЫХ ЖЕНЩИН ПОДДЕРЖАТЬ #ПОКАЖИТЕНАС, ПРИДЯ 
НА СЪЕМКИ БЕЗ КАСТИНГА И РЕТУШИ. ВСЕ ЖЕЛАЮЩИЕ БЫЛИ ПОКАЗАНЫ НА 
МЕДИА ФАСАДЕ КИНОТЕАТРА ОКТЯБРЬ

Анонсы через блогеров, 
СММ, Дисплеи

Регистрация на 
timepad

фотосъемка

Всех женщин 
предупреждали, 

когда они смогу себя 
увидеть

Приходи и поверь
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ПОТРЯСАЮЩИЕ РЕЗУЛЬТАТЫ АКТИВНОСТИ С БИЛБОРДОМ

>700 
Женщин России были
показаны на медиа фасаде

1056 
собрано личных данных

336
Часов нон-стоп 
разнообразия красоты 
без ретуши

2.3 
Млн контактов



18

… ЭТОЙ НОВОСТЬЮ ДЕЛИЛИСЬ ВСЕ УЧАСТНИЦЫ, ИХ БЛИЗКИЕ И СЕМЬИ
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ФОТОВЫСТАВКА В МАММ– 53+K ПОСЕТИТЕЛЕЙ
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MANIZHA
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БРЕНД + АМБАССАДОР: БЕСПРЕЦЕДЕНТНАЯ КОЛЛАБОРАЦИЯ DOVE И MANIZHA

ER 13% 10млн+ 

просмотров 400k + 

загрузок
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ЧЕК ЛИСТ ДЛЯ БРЕНДОВ СО СМЫСЛОМ

• Все заявления бренда, ценности и миссия должны 
быть подкреплены конкретными действиями

• Амбассадорами привлекайте людей разделяющих 
ценности бренда и без него, до и после 
сотрудничества

• Будьте занудливо постоянны в своих 
сообщениях, не меняйте ценности, как перчатки

• Относитесь к вашей аудитории, как к самим себе, 
ведь потребители это и есть мы сами, не 
обманывайте себя. 
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КЕЙС МАНИФЕСТ #ПОКАЖИТЕНАС
https://www.youtube.com/watch?v=zovbq1k8JgQ

https://www.youtube.com/watch%3Fv=zovbq1k8JgQ


Давайте менять мир вместе


