
Хакинг 
таргетированной 
рекламы и контент-
маркетинга в Facebook 
и Linkedin для 
глобальных компаний

Роман 
Виас



FACEBOOK

Мощнейший инструмент, способный 
решать любые бизнес-задачи

• Возможность построения Look-alike (нахождения похожей аудитории)

• Инструментарий для выстраивания сложных цепочек взаимодействия с клиентом
        (сегментированный ретаргетинг и продвижение контента)

• Множество рекламных форматов

• Мощная внутренняя система аналитики



LOOK ALIKE

1

2



LAL: ХАКИ

1

2

Сегментировать базу и строить LAL
по наиболее качественным (хоть
и более мелким) сегментам

Телефонные номера валидируются
в среднем на 30-40% лучше e-mail

3 Лайфхак для узкопрофильных
продуктов: парсинг номеров
с HH/Avito



СЕГМЕНТАЦИЯ АУДИТОРИЙ

retarget_step1

retarget_step2

retarget_step3

Делим воронку на шаги

Прорабатываем креатив и 
коммуникацию под каждый из 
шагов

1
2



Acquisition Funnel (scaling)

Awareness

Consideration

Trial

Loyalty

PR 1 PR 2 Quiz Video ads

Paid Social Microinfluencers

Landing Page App Stores 
(ASO)

Community 
(social media)



Какие преимущества получает запуск при встраивании 
квиза в инструменты продвижения? 

Генерация репостов, 
виральность

Раскрытие ценности 
продукта через 
игровую механику

Снижение стоимости 
лида/покупки

Увеличение 
узнаваемости бренда

Сбор дешевой базы 
для ретаргетинга

Широкий охват 
аудитории*

*
*
*
*

Донесение преимуществ 
и УТП продукта

Оптимизация Performance 
блока в стратегии продвижения

Долговременное использование креатива 
без выгорания

Нативный сбор контактов для 
дальнейшего продвижения 
пользователей по воронке



INSTAGRAM
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Acquisition Funnel (scaling)

Q1

Заявка + Lead 
catcher

Результат

УТП
Auth

Marketing Bullshit

Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7

RM1

RM2

Погружение в 
проблему
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НОВЫЕ КАНАЛЫ



LINKEDIN

1 Возможность точечного
таргетинга по конкретным
должностям и кампаниям

2 Наличие пикселя и возможность
оптимизации под конверсии

3 Самый дорогой канал на рынке



ФОРМАТЫ

Sponsored content In mail

• Формат для показа в ленте
        пользователей

• Оптимальный формат для awareness
        кампаний и закупки траффика

• Модели закупки: CPC, CPM

• Средний CTR: 0,5 – 0,8%

• Персонализированное письмо с простым СТА

• Оптимальный формат для привлечения траффика 
и генерации лидов

• Модели закупки: CPS (Cost per Send)

• Средний Open Rate: 65%
•    CTR из открытых: 3%



TWITTER

• По интересам
• По хештегам
• Look-a-like
• Под подписчикам
• выбранных аккаунтов
• Ретаргетинг
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