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О чем будут говорить?
1.  Экология как новая территория для брендов

2. «Грязные» данные и этические нормы в machine learning

3. Тотальный sharing vs приватности



3 актуальных КАК современной 
коммуникации:
1. Как не «сгореть» на хайповой теме?

2. Как завоевать доверие?

3. Как не оказаться по ту сторону черного зеркала?



Экология 
как новая территория для брендов  



В РОССИИ И В МИРЕ



Экология– 
опасная территория  



Как не «сгореть» на хайповой теме?

1. Шутите аккуратно

2. Геймифицируйте

3. Думайте, кто ваш амбассадор

4. Просчитывайте на 3 шага вперед



 

«Грязные» данные и этические нормы 
в machine learning



«Грязные» данные 

Термин «грязные данные» используется для того, чтобы поставить под сомнение 

авторитет искусственного интеллекта, использующий эти данные для обучения. 

Наборы данных могут быть неточными, предвзятыми или скомпрометированными, 

тогда решения могут быть ошибочными или даже незаконными.

Причиной этого часто становится: человеческий фактор 

и разные системы сбора и составления базы данных



 

«УМНЫЕ» боты



 

«УМНЫЕ» боты



Как завоевать доверие?

1. Будьте прозрачными

2. Следите за этикой

3. Работайте с «чистой» базой данных

4. Проводите A/B тестирование на маленькой аудитории



3. Тотальный sharing vs приватности

 

Тотальный sharing VS приватности  



Новые возможности или самой большой 
challenge 



Развитие в 20-е  

Распространение закрытых сетей, организованных по принципу 
peer-to-peer (пиринговые, децентрализованные сети). 

Организации и частные лица начнут развивать свои собственные сети связи, 
как, например, это происходило во время недавних протестов в Гонконге.

Вопрос доверия к технологическим компаниям будет острее. У большинства 
компаний уже есть доступ к вашим данным. 



Как не оказаться по ту сторону 
черного зеркала?

1. Защищайте своих клиентов

2. Будьте честными

3. Соблюдайте закон
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