
инновационные стратегии 
с использованием телесного 
и эмоционального интеллекта



КАКИЕ ВЫЗОВЫ МЫ ЗАМЕЧАЕМ В БИЗНЕСЕ?

Со стороны бизнеса Со стороны людей
Противостояние подразделений 
губительно сказывается на 
эффективности (маркетинг, 
производство, логистика, продажи …)

Новые поколения потребителей 
требуют большей ответственности 
бизнеса и индивидуального подхода

Новых клиентов привлекать 
становиться все труднее и дороже

Информационный шум вынуждает 
закрываться

Сотрудники не готовы работать 
только за деньги

Фантастический спрос на сервис 
и скорость работы



МЫ РАЗРАБАТЫВАЕМ СТРАТЕГИИ И КУЛЬТУРУ

Business
Strategy

Culture

New products
Brand Strategy

Communication Strategy

4P
People
Planet
Profit
Purpose

Аудит бизнеса и трендов
Трансформация корпоративной культуры
Развитие корпоративного предпринимательства
Разработка бизнес стратегии
Позиционирование бренда
Коммуникационная стратегия
Разработка новых продуктов

Стратегические воркшопы
Стратегические сессии
Тренинги
Коучинг

создаём инновационные 
стратегии с использованием 
телесного 
и эмоционального 
интеллекта



ПОЧЕМУ МЫ?

• Целостный взгляд на бизнес:
бренд –> бизнес -> культура

• Подбор настоящих 
профессионалов на рынке, 
работающих со страстью над 
задачей клиента, 
а не загрузка текущих сотрудников

• Поиск решения задачи именно 
вашего бизнеса и подбор 
прорывных инструментов под 
задачу, а не копирование 
прошлого опыта



50+
НАШ ОПЫТ

Мы собрались, чтоб решать сложные задачи.  
Мы верим, что нет проблем, которые мы не можем решить. 

Когда мы объединяем и вдохновляем фантастических 
людей, даем им технологии и инструменты, мы создаем 

принципиально новое мышление и тогда позитивные 
изменения происходят. 



C   A   S   E   S



РАЗРАБОТКА СТРАТЕГИИ ДО 2025 ГОДА

Было:
Большое количество стейкхолдеров с 

различными интересами и не понимание 
их глубинных потребностей. 

Задача:
Разработать стратегию развития 

компании и ключевые активности до 2025 
года. Усилить вовлеченность сотрудников 
и кроссфункциональное взаимодействие.

Результат:
Разработанная стратегия и приоритетные 

проекты на каждый год

Volvo Truck Russia



СТРАТЕГИЯ ВЫХОДА НА ФЕДЕРАЛЬНЫЙ РЫНОК

Было:
Freestyle libero – инновационное устройство 
мониторинга здоровья человека с диабетом. 

Продажи - только на территории Москвы. 

Задача:
Разработать стратегию выхода на федеральный 

рынок. Сегментировать потребителей и понять их 
глубинные потребности. Доработать 

позиционирование бренда freestyle libero.
Разработать коммуникационную стратегию

Результат:
Разработана 

стратегия и приоритетные 
проекты на каждый год 

Abbott Diabetic Care



Задача: Разработать бренд и программу вывода
на рынок

Результат: 
Превращение из небольшого молочного
завода в Удмуртии в огромный агрохолдинг с
федеральной дистрибуцией. Сейчас более 40 
наименований продукции в портфеле: 
колбаса, сыр, мороженое, творог и тд.

РАЗРАБОТКА 
И ПРОДВИЖЕНИЕ БРЕНДА
КОМОС ГРУПП (УДМУРТИЯ)



РАЗРАБОТКА ПРОГРАММЫ
ПРОДВИЖЕНИЯ
(КОМОС)



СТРАТЕГИЯ «ЛИЦОМ К КЛИЕНТУ»

Задача: 
Как сделать так, чтобы «Пятёрочка» стала частью каждой семьи?
Разработать новое позиционирование сети уйдя от образа 
дискаутрера, повернуть магазин лицом к покупателям. 



СТРАТЕГИЯ «ЛИЦОМ К КЛИЕНТУ»

Результат:
Разработаны новое позиционирование, новые услуги и решения, которые 
позволят уйти от восприятия дискаунтера. Сейчас идет редиазйн внешнего вида 
магазинов, наполнения и навигации и продвижения. Пилотные магазины уже 
функционируют. 

Решение:
• Анализ текущих 

исследований. 
• Погружение 

кроссфункциональной
команды в мир 
покупателей.

• Сегментация и 
выявление глубинных 
потребностей.

• Разработка нового 
позиционирования и 
наполнения нового 
магазина (навигация, 
сервисы, атмосфера, 
программ по развитию 
клиентоориентированно
сти и тд)



УВЕЛИЧИТЬ ПРОДАЖИ ЧЕРЕЗ ЗАПУСК 
НОВОГО ПОРТФЕЛЯ БРЕНДОВ

Задача:
перевод продаж из стагнации 

к росту через выявление 
глубинных потребностей 

потребителей мороженого, 
сегментация, разработка 

нового портфеля брендов.

Было. 
Разрозненный портфель 

брендов и не растущие 
продажи.

Мороженое «Волга Айс» (Чебоксары)



Результат:
Запуск 5 новых брендов. Продажи

+ 20%
сезон 2018 к сезону 2017



РАЗРАБОТКА БРЕНДОВ И ПОРТФЕЛЬНОЙ СТРАТЕГИИ

Было:
Устаревший ассортимент, неуникальные продукты. 
Слабая узнаваемость бренда. Отсутствие понимания 
того, что хочет потребитель

Задача:
Создание портфельной стратегии. Определение 
вектора развития компании. Разработка продуктов и 
брендов под то, что нужно потребителям. Рост 
продаж

Результат:
Перепозиционирование бренда «Наслада» и 
разработка нового дизайна упаковки. Создание 
нового бренда «Здоровые традиции». Обнаружение 
еще 2 потенциальных территории для запуска новых 
брендов. Рост вовлеченности людей и понимание, 
куда движется компания. Разработка стратегия 
развития компании на ближайшие годы

Сажинский Кондитерский комбинат



РАЗРАБОТКА ТУРИСТИЧЕСКОГО
БРЕНДА РОССИИ



ПЕТЛЯ ЛОЯЛЬНОСТИ

Знаю

Рассматриваю Покупаю

Наслаждаюсь

Рассказываю 
другимПокидаю



Знаю

Рассматриваю Покупаю

Рассказываю 
другим

Покидаю

ДО

Что бизнес/продукт

Кто целевая аудитория

Что хотите создать

НАЧАЛО

Что происходит тут
Что чувствуешь

Какое взаимодействие 
с категорией

Что важно, Почему

В чем проблема

Что поможет перейти 
на следующий шаг

Наслаждаюсь



Презентация 
& видео «Тренды 2019» 
в Сколково 

______________
www.deepUP.ru


