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Что такое классический «котлеров» маркетинг? 

«Мы все вышли из котлеровой шинели» 
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Несколько классических 
идей и приемов, которые 
давно престали быть 
оригинальным знанием и 
сегодня известны каждому 
предпринимателю или 
менеджеру 
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Современный 
маркетинг стоит на 

перепутье. 
Обслуживающая 

функция или лидер, 
агент изменений в 

организации? 
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Играем в 
«тотальный футбол» 

или как заставить 
всю организацию 

заниматься 
маркетингом? 
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#thinkmarketing 
Децентрализация маркетинга, разделяемое понимание с фронтлайном и регионами, договоренность о зонах 

ответственности между центром и «маркетингом на земле». «Агрессивный маркетинг», обучение и 
распространение маркетинговых знаний (управление знаниями) 
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• САМАЯ БОЛЬШАЯ МЕДИЦИНСКАЯ 
КОМПАНИЯ В РОССИИ 

• САМАЯ БОЛЬШАЯ СЕТЬ МЕДИЦИНСКИХ 
ОФИСОВ (МО) В Восточной Европе 

• Почти 900 медофисов в РФ ОТ 
КАЛИНИНГРАДА ДО ЮЖНО-
САХАЛИНСКА* 

• 9 современных технологических 
комплексов: 5 в РОССИИ, по 1 в 
БЕЛАРУСИ и на УКРАИНЕ; 2 в 
КАЗАХСТАНЕ 

• более 27 000 ПАЦИЕНТОВ ЕЖЕДНЕВНО 
• более 200 000 ТЕСТОВ ЕЖЕДНЕВНО 
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Маркетинг в 
условиях 
неизбежного и 
постоянного 
agile  
Эффективный 
маркетинг дает 
возможность дальше 
видеть, быстро 
принимать решения, 
быстро реагировать 
(«подставить ногу и не 
дать двери закрыться»).  
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3 
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Какие 
инструменты? 
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1. Owned media vs. gained & paid media -  
собственное Интернет ТВ, 
конференционный ресурс, справочные 
ресурсы, новые корпоративные СМИ 

2. Перевод ключевых содержательных 
компетенций inhouse (СММ, редакция, 
продюсерский центр) 

3. Укрепление digital как наиболее 
«считаемого» инструмента 

4. Активизация ресурсов совместных 
проектов/спецпроектов/ко-брендинга 

5. Маркетинг, зарабатывающий деньги 
(рекламные возможности, медиа-
товары) 
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Пять перспективных инструментов маркетинга 
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Маркетинг, как идеология компании 
• Активизация идеологического управления – внутренний евангелизм, тесная 

кооперация с HR, создание разъяснительных материалов 
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Стратегические коммуникационные проекты: 
создание опережающего образа 
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Социальные проекты, как форма позитивного мышления 
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Ребрендинг ИНВИТРО 
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Есть вакансии в 
dream team! 
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