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Знаете ли Вы? 



На каждого человека на планете  

приходится 102 кубика LEGO 1 



Каждый час производится  

порядка 2 миллионов кубиков LEGO 2 



Клуб любителей LEGO насчитывает  
более 5 млн человек по всему миру 3 



5 миллиардов часов в день проводят  

дети всей земли за игрой в LEGO  4 



В 2015 году бренд LEGO был  

признан «Лучшим мировым брендом» 5 



В чем секрет LEGO? 

ВООБРАЖЕНИЕ 

ТВОРЧЕСТВО ВЕСЕЛЬЕ 



Мир изменился...  



Сильнейшие бренды в портфеле LEGO 



LEGO истории 



Мир продолжает 
меняться... 



НОВИНКА 2016 — 
LEGO NEXO KNIGHTS 



LEGO NEXO KNIGHTS 
 больше, чем конструктор! 



МАРКЕТИНГОВЫЕ ЦЕЛИ 
- Усилить имидж современного и актуального бренда 

- Привлечь новых детей через Digital  

- Ответить потребностям в Digital текущим потребителям LEGO 

- Создать новостной повод 

КОММУНИКАЦИОННЫЕ ЦЕЛИ 
- В течение 1 месяца построить узнаваемость новой серии 

- Погрузить в историю LEGO NEXO KNIGHTS 



PR TV 

Пресса Мультфильмы Магазины 

КОММУНИКАЦИОННЫЕ 
КАНАЛЫ 



КАК БЫСТРО И ЭФФЕКТИВНО РАССКАЗАТЬ  
ИСТОРИЮ И ПОЗНАКОМИТЬ С ГЕРОЯМИ 

LEGO NEXO KNIGHTS? 

ГЛАВНЫЙ ВОПРОС 



МЫ НАШЛИ ОТВЕТ 



АКАДЕМИЯ РЫЦАРЕЙ  

NEXO KNIGHTS 



КАКИМИ ДОЛЖНЫ 
БЫТЬ ЗАДАНИЯ? 







ИГРЫ LEGO NEXO KNIGHTS 

АКСЕЛЬ 

КЛЭЙ МЭЙСИ 

ААРОН ЛАНС 





Результаты NEXO KNIGHTS Academy 

# 116,000 уникальных визитов 

# В игру первой недели сыграли 28 000 раз 

# 6 500 зарегистрированных участников 

# В среднем 4 минуты на сайте 

# 1 645 конкурсных работ 

# Доля выполнения заданий 80-100% 

РАДИ ЧЕГО ВСЕ  
ЭТО БЫЛО? 

# 67,000 возвратов 



Продажи с полок  
+93% отн. плана 

Доля рынка:  
2,3% 

Результаты бизнеса в период проведения кампании 

РАДИ ЧЕГО ВСЕ  
ЭТО БЫЛО? 

8 артикулов  
NEXO KNIGHTS  

в TOP 40 



ПОЧЕМУ У НАС 
ПОЛУЧИЛОСЬ? 

# ПРИЗЫ!!! 

# СЛЕДИМ ЗА ТРЕНДАМИ И ТЕНДЕНЦИЯМИ 

# МЫ ТАМ, ГДЕ НАШ ПОТРЕБИТЕЛЬ 

# ИЩЕМ КРЕАТИВНЫЕ РЕШЕНИЯ 

# РЕАЛИЗУЕМ НА ВЫСОКОМ КАЧЕСТВЕННОМ УРОВНЕ 

# ДАЁМ ТВОРИТЬ И СОЗДАВАТЬ 

# СЛЕДУЕМ СВОИМ ЦЕННОСТЯМ 


