
и 

Second 

screen 

сериала 

«Молодежка» 



Сериал 

 
NIVEA MEN три сезона 

сотрудничает с 

«Молодежкой» в 

формате: 

• Спонсорства 

• Product placement 

• Использования 

героев сериала в 

рекламе 







Инфраструктура 







Результаты 

Сезон 

2014/2015 

 
• 969 000 скачиваний  

• 1 200 000 охват 

виджетов (с учетом 

Share) 

• 100 000 переходов 

на сайт NIVEA MEN 



Результаты 

Сезон 

2014/2015 

Показатели бренд-

метрик выше у 

молодой аудитории 

«Молодежки» (18-25) 

– гипотетических 

пользователей second 

screen приложения.  



Новый сезон 

 
• Переход к 

«сквозной» 

интеграции 

приложения СТС 

• Конкурсные 

механики от NIVEA 

MEN 



Что дает 

Second 

screen? 

 
• Дополнительный 

touchpoint; 

• Усиление 

интеграции в 

контент; 

• Вовлечения с 

помощью доп. 

механик 

• Персонализированны

й подход к 

пользователям; 

• Обратная связь; 

 



Рекомендации 

 
• Имеет смысл только 

при наличии 

сильной ТВ-

интеграции; 

• Онлайн-оффлайн 

механики; 

• Масштабировать и 

постараться 

связать с 

остальной digital-

инфраструктурой 

(сайт, соц.сети и 

т.п.) 



Спасибо 


