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ОНЛАЙН ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 
 

• Борьба с возражениями сразу для 

миллиона покупателей. 

• Кейсы: Примеры работы с видео. 
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Онлайн видео для бизнеса 

Сложности: Отсутствие достаточного 

бюджета на рекламу 

Кейсы: 
• Электронная коммерция 

• Производство 
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Кейс 1 

Электронная коммерция 
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Исходные данные 

 Огромная конкуренция 

 2 года в с момента основания 

бизнеса 

 Резкое падение продаж 

 Отсуствие возможности 

привлечения внешних денег на 

развитие 

Электронная комерция 
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Высокая стоимость 

привлечения клиента 

Издержки на привлечения клиента 

выше чем маржа с проданных 

товаров 
 

Как можно развиваться 

в таких условиях?! 
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КАК ПОЛУЧИТЬ КЛИЕНТА ПО 

МИНИМАЛЬНО ВОЗМОЖНОЙ ЦЕНЕ 

в условиях огромной конкуренции? 

КОНТЕНТ 
РЕЛЕВАНТНЫЙ ЗАПРОСАМ ПОКУПАТЕЛЕЙ 
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Стартовые условия 
магазина 

 

• Падение продаж до 

40% 

• Пробные видео 

обзоры не набрали 

аудиторию 

• Отсутствие медиа 

каналов и постоянной 

аудитории 
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Начало марта 

2012 года - 

10 мил. 807 

тыс.  

просмот. 

 

 

 

 

 

Конец Мая 

2012 года - 

18 мил. 850 

тыс. 

просмот. 
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ОНЛАЙН ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 

Ежедневно 100 000 просмотров 

видеороликов с товарами 

РОСТ ПРОДАЖ 

Затраты на контекст - ноль 

Затраты на баннеры - ноль 

Любые затраты на рекламу - ноль 
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Естественный трафик с поиска 

http://www.youtube.com/watch?v=CHP5dwURJMs 

Более 100 тысяч пришло с поиска на видеоролик,  

партия игрушек разлетелась за две недели 
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Общеобразовательный 

видеоканал для мамы и папы 

Запущены тематические программы с приглашением лучших 

специалистов по развитию детей 



Общеобразовательный видеоканал для мамы и папы 





Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 

144 940 384 
просмотров 

137 758 
подписчиков 
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Кейс 2 

Производство 
в условиях кризиса 
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Как создать спрос на 

рынке где нет спроса? 

Мало кто знает о проблемах 
которые решает продукт! 

Все аналогичные продукты 
которые появлялись ранее на 
рынке - провалились 

Нет спроса! 
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ПРОИЗВОДСТВО ТОВАРОВ 



НЕТ СПРОСА 

Официальный дилеры и 

автомеханики 

категорически  не 
рекомендовали 

использовать Супротек. 

КАК ПРОДАВАТЬ?! 

ВЕСЬ МИР ПРОТИВ! 
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Первые продажи 





В поисках целевой аудитории 

34 





СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

Библия клиента 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 0 

1. Изучаем потребителей 

2. Выявляем целевую 

аудиторию 

3. Собираем возражения 

потенциальных 

покупателей 37 



СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 1 

Создание и промутирование 

брендированных каналов 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 2 

Создание псевдо-
независимых каналов 

(дополнительные каналы для 

повышения доверия) 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 3 

 

Сбор и генерация видео 
отзывов 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 4 

 

Создание внешних медийных 

точек входа на продукты 

бренда 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 5 

 

Привлечение небольших 
видеоблогеров  

с реальной аудиторией в авто 

тематике 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 6 

 

Создание (псевдо) 

независимых тестов на 

видео от разных людей из 

разных регионов РФ 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 7 

 

Привлечение крупных 

блогеров с большой 
аудиторией в авто тематике 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 8 

Закрепление материала и 

запуск нескольких 

собственных медийных 

каналов на целевую 
аудиторию с встроенным 

брендированием 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



Более 1 000 000 000 

рекламных контактов 

Выручка – сопоставима с рекламными контактами 

ЧЕМ БОЛЬШЕ ТЫ ОТДАЕШЬ, ТЕМ БОЛЬШЕ К ТЕБЕ ВЕРНЕТСЯ... 
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СОЗДАЁМ 

постоянный 

 информационный 

 ПОТОК 

Suprotec Media 
62 



СОЗДАЁМ информационный ПОТОК 



Расширяем рынок сбыта 

Штутгарт 

(Германия) 

Париж 

(Франция) 





Самое Важное 

1. Библия Клиента 

2. Производство контента только исходя из 

постулатов Библии 

3. Эксперименты с контентом и 

тестирование (правило 15%) 

4. Активно развивать альтернативные 

источники контента 

5. Всѐ время дополнять Библию! 
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ЗАДАВАЙТЕ 

ВОПРОСЫ? 

МЫ ОТВЕЧАЕМ! 

Презентация подготовлена проектом: 

«ВидеоИнструмент Рунета» 

Олег Хан 67 


