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〉Крупнейшая торговая площадка в России 

〉Около 20 млн уникальных пользователей в месяц 

〉Более 1500 категорий товаров 

〉18 000 интернет-магазинов 

〉86 000 000 товарных предложений
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Яндекс.Маркет и рынок e-commerce
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От производителя к пользователю

Производитель Магазин

Площадка Пользователь



〉Магазин продвигает товары на торговых площадках сам 

〉Производитель получает продажи от всех магазинов 

〉Площадка сама продвигает популярные модели 

〉Производитель не тратит деньги на позиционирование
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Плюсы классической схемы



〉Магазины продают то, что выгодно продавать (регулируют ставку) 

〉Площадка бесплатно продвигает только wow-товары (Apple) 

〉Производитель не может рассказать о новинках аудитории 

〉Производитель не выбирает каким магазинам помочь продавать
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Минусы классической схемы
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От производителя к пользователю - II 

Пользователь

Площадка

Магазин Производитель



Производитель обладает огромным количеством данных о своем 
товаре 

Подробная информация делает поиск товара проще 

Большие и качественные фотографии помогают в выборе 

Обилие информации позволяет принять решение о покупке быстрее  

〉Передача данных от производителя к торговой площадке выгодна 
всем сторонам и полезна пользователям
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Качество информации
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Информация от производителя



Отзывы на торговой площадке важны для позиционирования продукта 

Это быстрый канал коммуникации от покупателя к производителю 

Бесплатный и удобный способ для анализа отношения потребителя 

Внешний независимый канал для агрегации пользовательских мнений 

〉Производитель может отслеживать и анализировать реакцию 
покупателей, получать информацию о сервисе в магазинах и о 
проблемах с товаром 

〉Отзывы и рейтинги можно получать через API автоматически
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Информация о качестве товара
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Обратная связь от реальных покупателей



Пользователи доверяют информации на товарных площадках 

Агрегаторы являются точкой входа для выбора товара внутри 
категории 

Медиа и социальные сети формируют мнение о тех или иных брендах и 
товарных линейках 

〉На товарных площадках можно информировать потребителя о товарах 
бренда в разных категориях 

〉Медийная реклама на площадке конвертируется в быструю покупку
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Продвижение товаров
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Вывод товаров на рынок



Товарные площадки собирают данные о наличии и ценах из разных 
магазинов 

Пользователи, лояльные бренду, прислушиваются к рекомендациям 

Производителям нужны инструменты для исследования рынка 

〉Агрегаторы позволяют на одной странице узнать о наличии ваших 
товаров в нужных магазинах 

〉Некоторые площадки позволяют выделять “официальные” магазины

14

Стимулирование магазинов
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Рекомендация магазинов
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Мониторинг цен и наличия



Сайты производителей собирают значительный трафик из поисковых 
систем 

Лояльные пользователи предпочитают получать информацию о 
товарах через сайт бренда 

〉Раздел “Где купить?” на сайте производителя помогает конвертировать 
интерес пользователя в быструю покупку на сайте интернет-магазина 

〉Формировать раздел “Где купить?” можно автоматически через API 
товарных площадок
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Точки продажи на сайте бренда
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“Где купить?” на сайте производителя



Быть ближе к 
пользователю там, где он 
привык выбирать товары
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