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ОБО МНЕ 

• В интернет-маркетинге с 

2005 года. 

• С 2010 года - гендиректор 

«Текстерры».  

• Ставка на контент-

маркетинг как основной 

инструмент генерации 

продаж. 



КМ — ЧТО ЗА ЗВЕРЬ? 

• Копирайтинг? 

• Наполнение 

сайта? 

• Email-

маркетинг, 

создание 

инфографики 

etc? 



ОПРЕДЕЛЕНИЯ КОНТЕНТ-
МАРКЕТИНГА 

- Создание и распространение брендированного 

контента. 

- Подход к сайту коммерческой структуры по 

принципам и лекалам медиа (СМИ). 

- Привлечение и удержание клиентов с помощью 

полезной для них информации.  



ПОЧЕМУ БЕЗ КОНТЕНТ-
МАРКЕТИНГА БУДЕТ ТЯЖЕЛО?  

• Усталость от рекламы. 

• Поисковые системы совершенствуются. 

• Вырастают индивидуальные потребности 

клиентов. 



О ТЕРМИНОЛОГИИ 

• Входящий (inbound) маркетинг. 

• Доверительный маркетинг. 

• Образовательный маркетинг. 

• Нативная реклама (native advertising). 

• Бренд-журналистика (brand journalism). 



А ТЕПЕРЬ О ПОДЛИННЫХ 
ПРИЧИНАХ РОСТА 



АВОСЬ ПОВЕЗЕТ?  



САЙТ — ЭТО МЕДИА 



СТРАТЕГИЧЕСКИЕ ЦЕЛИ 
КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГА 

• Вовлечение. 

• Образование. 

• Статус эксперта на рынке. 

• Повышение узнаваемости. 



ЭКОНОМИЧЕСКОЕ 
ОБОСНОВАНИЕ КМ 



А ПОЧЕМУ? 



БРЕНД-ЖУРНАЛИСТИКА 
ВМЕСТО SEO-КОПИРАЙТИНГА 



КАКИМ ЖЕ ДОЛЖЕН БЫТЬ 
КОНТЕНТ?  



ЧТО ЛЕЖИТ В ОСНОВЕ БИЗНЕС-
КОММУНИКАЦИЙ? 



ЦИКЛ КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГА  

Промоутирование 
контента 

Курирование 
контента 

Веб-
аналитика 

Внесение 
корректив 

Создание 
контента 



ЧЕТЫРЕ СЛАГАЕМЫХ УСПЕХА  

Стратегия Команда 

Реализация Аналитика 



КАК ВСЕ ЭТО РАБОТАЕТ?  

Коммуникационная стратегия  

Редакционная политика 

Контент-план 

Создание контента 

Промоутирование контента 



2016 ГОД  

• SEO-агентства больше не SEO.  

• SMM-агентства больше не SMM. 

• Текстовые биржи теперь биржи контент-маркетинга. 

• Email-маркетинг, инфографика, видео-production - все 

лепят приставку «КМ». 

 

Почему?  

Интересный контент = трафик 



Контент 

Контент Контент 

Контент Контент Контент 

Контент Контент Контент Контент 

Контент Контент Контент Контент 

Контент Контент Контент Контент 

Контент Контент Контент Контент  



КОНВЕЕР КОНТЕНТА 

ЭТО НЕ КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ 



ПОМНИМ О ЦЕЛЯХ: 

Это маркетинг, Карл! 



КАК ПРИВЛЕЧЬ ВНИМАНИЕ? 

• Глубокое знание автором темы (экспертиза). 

• История, сюжетность, сторителлинг. 

• Юмор. 

• Узнаваемые детали («как верно подмечено»!). 

• Интересные (оригинальные) авторские мысли. 

• Эмпатия, доверительная интонация. 

• Неоднозначность, даже доля эпатажа. 



КМ — ЭТО МАРАФОН, А НЕ 
СПРИНТ 



ЧТО МЫ ПОНЯЛИ?  

• Качество контента никогда не бывает 

достаточным. 

• Самое сложное: совместить конвейер  

и качество. 



СПАСИБО. ВОПРОСЫ? 

saveljev@texterra.ru 

8 (915) 421 86 65 

https://www.facebook.com/denissaveljev 
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