
Увеличение продаж с помощью контента 

ОНЛАЙН ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 
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Кейс 1 

Электронная коммерция 
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Исходные данные 

 Огромная конкуренция 

 2 года в с момента основания 

бизнеса 

 Резкое падение продаж 

 Отсуствие возможности 

привлечения внешних денег на 

развитие 

Электронная коммерция 
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Высокая стоимость 

привлечения клиента 

Из-за конкуренции  

– издержки на привлечения клиента 

выше чем маржа с проданных 

товаров 
 

Как можно развиваться 

в таких условиях?! 
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Стартовые условия 
магазина 

 

• Падение продаж до 

46% 

• Отсутствие постоянных 

покупателей 

• Высокие затраты на 

контекстную рекламу 
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Общеобразовательный видеоканал для мамы и папы 





КАК МЫ ЭТО СДЕЛАЛИ? 

РЕЦЕПТ 
приготовления 
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ЧТО ИСПОЛЬЗОВАЛИ? 

1 ФОТОАППАРАТ 
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25 ТЫС. 

РУБ 



ЧТО ИСПОЛЬЗОВАЛИ? 

1 МИКРОФОН 
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1500 РУБ 



ЧТО ИСПОЛЬЗОВАЛИ? 

3 СВЕТИЛЬНИКА 
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7000 РУБ 



ЧТО ИСПОЛЬЗОВАЛИ? 

1 ФОТОБОКС 
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3000 РУБ 



БЮДЖЕТ НА ОБОРУДОВАНИЕ? 
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36 000 РУБ 



БЮДЖЕТ НА ПЕРСОНАЛ? 
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0 РУБ 



БОЛЬШАЯ АУДИТОРИЯ С 

МИНИМАЛЬНЫМ БЮДЖЕТОМ 

20 



1. ПРЕДСТАВЛЕНИЕ  2. КОРОТКИЙ БРЕНД  3. ОПИСАНИЕ   
4. ГДЕ КУПИТЬ  5. ПОЛНЫЙ БРЕНД 
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СХЕМА СЪЁМКИ ВИД СВЕРХУ 
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ПОТОКОВАЯ СЪЁМКА 
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БЫСТРАЯ СЪЁМКА 
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ОБОРУДОВАНИЕ - студия 
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 2 камеры Sony NEX-VG30 

 2 комплекта зонтов 

 4 микрофона  Звуковой пульт 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



ЮЗЕРСКОЕ ВИДЕО 
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Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



Цифры на Youtube 

КупиРебенку.ру 



ОНЛАЙН ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 

Ежедневно 100 000 просмотров 

видеороликов с товарами 

РОСТ ПРОДАЖ с 40 до 1200 заказов в 

день 

Затраты на контекст - ноль 

Затраты на баннеры - ноль 

Любые затраты на рекламу - ноль 
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КОНТЕНТ КОТОРЫЙ 

ПРОДВИГАЕТ САМ СЕБЯ 
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ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 



СНИМАЙТЕ ВИДЕО ПО ТЕМЕ 

КОТОРУЮ ИЩУТ ЛЮДИ 
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ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 
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ШАГ 1 

Выявляем потребность 
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ШАГ 2 

Выясняем что ищут в этой 

теме 
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wordstat.yandex.ru 
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ШАГ 3 

Пишем мини план для 

съѐмок в которых 

прописываем аргументы 

по борьбе с возражениями 
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ШАГ 4 

Снимаем видео 

и загружаем на Youtube 

Прописывая в заголовках и 

тексте и мета тегах 

ключевые слова 
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ШАГ 5 

Создаѐм поведенческий 

фактор - 

Постим видео по всех 

соцсетях и своих блогах 



ВИДЕО ВЕДЁТ К ВАМ 

БЕСПЛАТНЫЙ ТРАФИК 
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ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 







ЗАБЛУЖДЕНИЯ ПРИ РАБОТЕ 

С ОНЛАЙН ВИДЕО 
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ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 



ВИДЕО ПО ЧАСУ НИКТО 

СМОТРЕТЬ НЕ БУДЕТ 
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ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 





ЧТОБЫ ПОЛУЧИЬ 

АУДИТОРИЮ НУЖНО 

ДЕЛАТЬ ДОРОГОЕ ВИРУСНОЕ 

ВИДЕО 
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ВИДЕО ДЛЯ БИЗНЕСА 





ВИДЕО ПОМОГАЮЩЕЕ 

РЕШИТЬ ПРОБЛЕМУ КЛИЕНТА 
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ПРОДАЮЩЕЕ ВИДЕО 



Кейс 2 

Производство 
в условиях кризиса 
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Как создать спрос на 

рынке где нет спроса? 

Мало кто знает о проблемах 
которые решает продукт! 

Все аналогичные продукты 
которые появлялись ранее на 
рынке - провалились 

Нет спроса! 
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ПРОИЗВОДСТВО ТОВАРОВ 



НЕТ СПРОСА 

Официальный дилеры и 

автомеханики 

категорически  не 
рекомендовали 

использовать Супротек. 

КАК ПРОДАВАТЬ?! 

ВЕСЬ МИР ПРОТИВ! 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



СОЗДАЁМ СПРОС НА ПРОДУКТ 



Более 1 000 000 000 

рекламных контактов 

Выручка – сопоставима с рекламными контактами 

ЧЕМ БОЛЬШЕ ТЫ ОТДАЕШЬ, ТЕМ БОЛЬШЕ К ТЕБЕ ВЕРНЕТСЯ... 
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СОЗДАЁМ 

постоянный 

 информационный 

 ПОТОК 

Suprotec Media 
72 



Рынок сбыта 



Расширяем рынок сбыта 

Штутгарт 

(Германия) 

Париж 

(Франция) 



СОЗДАЁМ 

постоянный 

 информационный 

 ПОТОК 

Автосервис 
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Как получить клиентов? 
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СПОСОБЫ ПОЛУЧИТЬ ВНИМАНИЕ 

Реклама, PR, Продажа или Быть полезным 

Регулярный бюджет или разовый? 

• Вы можете купить внимание 

• Вы можете выпросить внимание 

• Вы можете докучать людям 

одному за другим 

• Вы можете заслужить их 

внимание 
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РАСХОДЫ НА РЕКЛАМУ 

Чем больше РЕКЛАМЫ вокруг 

потребителя 

тем хуже РЕКЛАМА работает 

на реальные продажи и тем  

дороже она обходится 

рекламодателю 
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ПРОСТО и НАПРЯМУЮ 

Он-лайн видео 

позволяет общаться со 

всем миром напрямую 

84 



Правильное 

Онлайн видео позволяет 

85 

Заслужить внимание 

и не выглядеть как 

рекламное сообщение 



Важно! 

«Вы должны разучиться 

делать то, чему ранее 

научились» 
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Люди благодарны 

Публикуйте контент, 

который хотят видеть 

потребители.  

 

Дайте людям решение 

проблемы.  
87 



Доверие клиента 

Люди очень хотят 

правдивости и 

прозрачности по вашему 

продукту и услуге 

и больше доверяют 

мнению соседа, а не 

рекламному сообщению 
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Доверие клиента 

Вы можете сподвигнуть 

людей на покупку с 

помощью кейсов и 

примеров тех, кто 

пользуется вашим товаром 
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САМЫЙ ГЛАВНЫЙ ДОКУМЕНТ 

Библия клиента 
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СОБИРАЕМ ИНФОРМАЦИЮ 

ЭТАП 0 

1. Изучаем потребителей 

2. Выявляем целевую 

аудиторию 

3. Собираем возражения 

потенциальных 

покупателей 91 



СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 1 

Создание и промутирование 
брендированных каналов 

92 



СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 2 

Создание псевдо-
независимых каналов 

(дополнительные каналы для 

повышения доверия) 

93 



СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 3 

 

Сбор и генерация видео 

отзывов 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 4 

 

Создание внешних медийных 

точек входа на продукты 
бренда 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 5 

 

Привлечение небольших 

видеоблогеров  

с реальной аудиторией в авто 

тематике 
96 



СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 6 

 

Создание (псевдо) 

независимых тестов на 
видео от разных людей из 

разных регионов РФ 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 7 

 

Привлечение крупных 

блогеров с большой 
аудиторией в авто тематике 
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СОЗДАЁМ СПРОС НА 

ПРОДУКТ 

ЭТАП 8 

Закрепление материала и 

запуск нескольких 

собственных медийных 

каналов на целевую 
аудиторию с встроенным 

брендированием 
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КАК ПОЛУЧИТЬ КЛИЕНТА ПО 

МИНИМАЛЬНО ВОЗМОЖНОЙ ЦЕНЕ? 

КОНТЕНТ 
РЕЛЕВАНТНЫЙ ЗАПРОСАМ 

ПОКУПАТЕЛЕЙ 
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Самое Важное 

1. Библия Клиента 

2. Производство контента только исходя из 

постулатов Библии 

3. Эксперименты с контентом и 

тестирование (правило 15%) 

4. Активно развивать альтернативные 

источники контента 

5. Всѐ время дополнять Библию! 
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DJI OSMO 
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Zoom H4 
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Олег Хан 

 

Презентация подготовлена проектом: 

«ВидеоИнструмент Рунета» 
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oleghan@ostankino2.ru 


