
Привлечение аудитории. Эффективные 
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Эволюция YouTube



 



Зрители (=покупатели)



Мы не выходим в Интернет. 
Мы живем там.



Конфиденциально. Собственность компании Google.

400%
За последние 2 года 

количество просмотров
видео на мобильных устройствах 

увеличилось на

Прошлогодняя стратегия сегодня уже не актуальна

Источник: Ooyala, 2015 г.



YouTube сегодня





YouTube - видеопортал №1 в Мире



YouTube в России / Охват

47 153 000  
уникальных посетителей

60% 
охват аудитории онлайн видео

45%
от населения России*

Источник: comScore, Декабрь 2014; TNS Web Index: Россия 0+, Март  2015, 
Monthly Reach, тыс.чел. и % от населения, 12-64 лет
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YouTube в России / Аудитория

Источник: TNS Web Index: Россия 0+, Март  2015, Monthly Reach, тыс.чел. и % 
от населения, 12-64 лет
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6.5 Миллиардов
просмотров

7 ч 6 мин
проводит в среднем каждый 
зритель в месяц

52% аудитории 
в возрасте 25-44



Создание фирменного 
контента YouTube



1. Охват: 99% Онлайн-Видео Аудитории в России

2. Точное таргетирование

3. Использование видео для увеличения продаж

4. Оценка влияния рекламной кампании

Возможности и преимущества YouTube



Выигрываем битву за внимание

Покупатели
Люди, которые 

хотят купить Ваш товар

Аудитория
Люди, которые 

хотят услышать Вашу 
историю

превращаются...



Новые правила работы с контентом

Будьте 
значимыми

Быть “Always On” Быть верным Быть Social! 
Вовлекай!



CPV

• Показ бесплатно, если 
рекламу пропустили через 
5 секунд

• Оплата только 
оезультативных 
просмотров

Это просто!



How to Create Custom Content to Engage with 
Your Audience 

1 2 3 4
Захватите 

внимание в 
первые 5 

секунд

Расскажите 
историю

Храните 
верность

“Сериал” для 
того, чтобы 

люди 
возвращались

Измеряй и 
оптимизируй

5



TV Version YouTube Version

Привлеките внимание в первые 5 секунд1

http://www.youtube.com/watch?v=7uYHRpIgeVc
http://www.youtube.com/watch?v=3A1tQTJZctk


Nike Football - Winner Stays

4’12’’
109M просмотров

И затем рассказывайте историю...2

http://www.youtube.com/watch?v=3XviR7esUvo


Создавайте сериал, чтобы люди возвращались3
Nespresso

51M+ просмотров

31%+ запросов в поиске

http://www.youtube.com/watch?v=kOK3XChCrfM


Выбирайте аудиторию4

Burger King - Preroll

64 разных прерола

http://www.youtube.com/watch?v=KXqp9Izk0yM


Followers

Shares

Comments

Likes

Views

Измеряйте и повторяйте/опимизируйте5



Новые правила работы с контентом

Always On Верность Соцсети
Ценности

Вовлечение



РАЗВЛЕКАЙТЕ ОБУЧАЙТЕ ВДОХНОВЛЯЙТЕ

создавайте ИНТРИГУ

держите в  НАПРЯЖЕНИИ

заставляйте СМЕЯТЬСЯ

ВЕСЕЛИТЕ

будьте ПРОЗРАЧНЫМИ

заслужите ДОВЕРИЕ

ловите ЛЮБОПЫТСТВО

давайте ЦЕННУЮ ИНФОРМАЦИЮ

будьте  БЛИЗКИМ

будьте СЕРДЕЧНЫМИ

ставьте ЦЕЛЬ

будьте ВНЕ ВРЕМЕНИ

ПРАВИЛА СОЗДАНИЯ КОНТЕНТА
Что Вы Можете Предложить Аудитории?



РАЗВЛЕКАЙТЕ 
своих фанатов



Confidential & Proprietary

РАЗВЛЕКАЙТЕ 
своих фанатов

http://www.youtube.com/watch?v=gtKOI8yA4XQ


ОБУЧАЙТЕ 
своих фанатов

http://www.youtube.com/watch?v=3P4UNcTS6Bg


ВДОХНОВЛЯЙТЕ
своих фанатов

http://www.youtube.com/watch?v=cBC-pRFt9OM


ВерностьВовлечение Ценности
Always On

Google Confidential and Proprietary

Новые правила работы с контентом

Соцсети



People who browse People who search

Ищут новый 
интересный 

контент

Ищут ответы 
на свои 
вопросы

Стратегия зависит от поведения зрителей 

Hero

Google Confidential and Proprietary

Always On



Регулярный контент для пользовательских интересов

Промо-ролики для увеличения охвата

Оптимальная схема планирования кампании

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

ALWAYS ON

HUB HUB HUB HUB

HERO HERO HERO

Always-on кампания для поддержки интересов и запросов 



Hero Content

Будь “Always 
On”

Always On Content
Hub Content

Google Confidential and Proprietary



 Inspire ‘Browsers’ with Hero content

Google Confidential and Proprietary



75+ 
millions

416 000

2 300

http://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10


Hub

Hygiene

Hero

Build 
Awareness

Influence 
Consideration

Build 
Advocates

Brand Re-
positioning

Reputation 
Management

Achieving Brand Marketing Goals

Google Confidential and Proprietary



Hero Content

Будь “Always 
On”

Hygiene Content
Hub Content



Volvo O2McDonald’s

Обзоры продуктаОтвечайте на критику “How to” видео

Google Confidential and Proprietary

Помогите ‘Searchers’ 
Правильные пользователи в правильное время

http://www.youtube.com/watch?v=oSd0keSj2W8
http://www.youtube.com/watch?v=clv7emcs84Y
http://www.youtube.com/watch?v=OSFUiaO7I_E


Build 
Awareness

Influence 
Consideration

Build 
Advocates

Brand Re-
positioning

Reputation 
Management

Google Confidential and Proprietary

Achieving Brand Marketing Goals

Hygiene

Hero

Hub



Hero Content
Hygiene Content
Hub Content

Google Confidential and Proprietary

Будь “Always 
On”



People who browse People who search

Стройте отношение ‘Browsers’ & ‘Searchers’ 
Hub - отличная причина вернуться!

Hero Always On

Google Confidential and Proprietary

HubИщут новый 
интересный 

контент

Ищут ответы 
на свои 
вопросы



Google Confidential and Proprietary

Регулярный контент, основанный на 
пользовательских увлечениях
Amex Кейс

Entertainment GigsPassion Project SMB Owners

http://www.youtube.com/watch?v=SqrFiRLfFIA
http://www.youtube.com/watch?v=kZkK_AgM-E8
http://www.youtube.com/watch?v=ItxTtcsgE98


Google Confidential and Proprietary

Regularly Scheduled ‘Push’ 
Content Around Customer Passions   
Land Rover Episodic Content

In transit with Peter Bragiel
Episode 2: Santa Cruz | Land Rover USA

In transit with Peter Bragiel
Episode 3: Redwoods | Land Rover USA

In transit with Peter Bragiel
Episode 1: Intro | Land Rover USA

Land Rover have collaborated with Peter Bragiel (a YouTuber known for his long distance 
travel series, ‘In Transit’) to create episodic content giving viewers a reason to return.
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Always On

Hub

Hero
Time

Google Confidential and Proprietary

Hero + Always On + Hub
Как это работает вместе?



Новые правила работы с контентом

СоцсетиЦенности Always On

Верность

Google Confidential and Proprietary

Вовлечение



Рекламодатели vs YT Креаторов

Google Confidential and Proprietary

Время

вн
им

ан
ие

/д
ей

ст
ви

е/
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ва
т

Действуй как рекламодатель

Действуй 
как креатор



Позаботьтесь о фанатах
Будьте в тренде
СотрудничайтеБудь 

верным

Google Confidential and Proprietary



Google Confidential and Proprietary

ЗРИТЕЛИ

СУПЕР ФАНАТЫ



Подписчики

2x
Зрители

>

Google Confidential and Proprietary



Путь Фаната

Google Confidential and Proprietary

Любопытные 
зрители Подписчики Супер 

Фанаты



Позаботьтесь о фанатах
Будьте в тренде
СотрудничайтеBe Authentic

Google Confidential and Proprietary



Google Confidential and Proprietary

Pepsi Max Red Bull Top Shop

Более 30 брендов сняли свою версию Harlem Shake, но только 
некоторые стали действительно популярными

Будьте в тренде

7M+7M+ 1M+



Позаботьтесь о фанатах
Будьте в тренде
СотрудничайтеBe Authentic



Катя Клэп Miss KatyTGYM

Bon Appetit This is ХОРОШОMaria Way



1 Позаботьтесь о фанатах

Будьте в тренде

Сотрудничайте

Act like a YouTuber

2

3



New Rules of Content Strategy

Вовлекай! Будьте 
значимыми

Будьте Always On Будьте 
верными

Be Social



LIQUID VIDEO

Google Confidential and Proprietary

Videos travel quickly and are 
consumed in dozens of ways

 

Поиск

Рекомендации Интеграция

Соц. 
рекомендации



Google Confidential and Proprietary

 Не только Hub...
Подумайте о полном цикле

Ваш канал

Свой 
контент

Партнеры

Trueview 
In-Stream

Trueview In-
Search

Видео в поиске 
Google

Веб-сайт

Продвижение
Партнерские 
программы

Комментарии к 
видео Комментарии на 

канале

Приглашение к 
продолжению

закупка 
трафика



Практикум



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

YouTube

сайты КМС

• страница поиска видеороликов
• страница видеоролика
• страница канала

• сайты со встроенными 
проигрывателями YouTube

• игры 
• приложения

Где показывается видеореклама?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Контекстный таргетинг

Аудиторный таргетинг

где находятся пользователи

кто эти пользователи?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Контекстный 
таргетинг

Места 
размещения

Темы

Ключевые 
слова



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

выбирайте:
• отдельные сайты КМС 
• рекламные каналы
• отдельные ролики 

YouTube

1. Введите 
рекламируемый 
товар или услугу

2. Выберите 
подходящие 
варианты

Контекстный таргетинг

Места 
размещения



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Выбирайте подходящие 
тематики: каналы YouTube 
и сайты КМС, 
объединенные по 
содержимому контента.

Введите 
рекламируемый 
товар или услугу

Темы

Выберите подходящие 
варианты из 
предложенного списка

Контекстный таргетинг



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Видеореклама показывается 
при совпадении ключевых 
слов в кампании с 
содержимым сайта КМС или 
канала YouTube.

1. Введите 
рекламируемый 
товар или услугу

Ключевые 
слова

2. Выберите подходящие 
варианты из 
предложенного списка

Контекстный таргетинг



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Аудиторный 
таргетинг

Интересы 
(охват)

Демография

Аудитории по 
интересам, созданные 

вами

Видео-
ремаркетинг

Заинтересованные 
покупатели



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Интересы 
(охват)

Заинтересованные 
покупатели

Выбирайте пользователей, 
которые по мнению Google 
находятся на стадии принятия 
финального решения о 
совершении покупки.

Интерес пользователей 
фиксируется на основе 
истории поисковых запросов 
в Google и посещаемости 
сайтов КМС.

Аудиторный таргетинг



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Аудитории по 
интересам, созданные вами

Если в списке предустановленных 
аудиторий вы не нашли ничего 
подходящего, самое время создать свою!

Демография

Видео-
ремаркетинг

Аудиторный таргетинг



Форматы TrueView



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

100%

• деньги взимаются только за 
реальные просмотры 
видеороликов и осознанное 
взаимодействие с ним. 

• вы показываете рекламу 
выбранной аудитории в пределах 
заданного бюджета

Обратите внимание на TrueView



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

просмотр = CPV

10 сек 20 сек 30 сек

• просмотр засчитывается, если видео просмотрели 30 секунд
• если видео короче, то необходим просмотр целого видео

продолжительность ролика 
неограниченная

Что такое просмотр? 



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

TrueView In-Stream
TrueView In-Display

• Оба формата создаются через Google 
AdWords

• Потребуется видео, загруженное в 
YouTube или канал в YouTube (доступное 
для всех или по ссылке)

Форматы TrueView



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Пользователь может ваше 
видео пропустить в течение 
5 секунд

300 * 60

Прероллы до/посередине/после 
видео YouTube. Пользователь 
может пропустить рекламный 
ролик в течение первых 5 секунд.

Место показа:
YouTube и сайты КМС со 
встроенными видео YouTube.

Оплата
За просмотры и взаимодействия.

Статистика
Средняя стоимость за 
просмотр/взаимодействие – 1,5 руб. без 
НДС.

До 5 роликов 
видеоканала

TrueView in-Stream



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

канал

видео

сайт
TrueView in-Stream
Куда Можно Вести Пользователя?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Название 
канала

Оверлей с 
призывом к 

действию

Переход на 
сайт 

рекламодателя

Нажатие на 
подсказку

Нажатие на 
открывающийся 

тизер

Нажатие на 
сопутствующий 

баннер или 
видеостену

300 * 60

Что такое 
взаимодействие?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

скачивание 
приложения

///mobil
e

Что такое 
взаимодействие?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

1. Поиск YouTube

канал

видео

TrueView In-Display: где показывается?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

2. Оверлей

3. Значки 
рекомендованного 

видео

TrueView in-Display: где показывается?



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Место показа:
В поиске видео YouTube, похожих видео YouTube, 
оверлеях YouTube и сайтах КМС со встроенными видео 
YouTube.

Оплата
При нажатии на объявление и начале просмотра 
открывшегося видео.

Статистика
Средняя стоимость за просмотр/взаимодействие: 10-20 руб. 
без НДС.

TrueView in-Display



Brand Lift



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

http://www.youtube.com/watch?v=ZnXtoSF-kwU

http://www.youtube.com/watch?v=ZnXtoSF-kwU


Текстовые и графические 
объявления на YouTube



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

450*50

Варианты размещения
• Внутри потокового видео

Таргетинг
• Демографический
• По интересам
• Категории контента
• Ключевые слова
• Места размещения
• География
Модель покупки
• CPM, CPC

Графические и текстовые объявления In-Video



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Планирование кампании
• КМС (Графические 

объявления, Планировщик 
КМС)

• Резерв, через отдел продаж 
Google

Текстовые 
объявления

Графические и текстовые объявления In-Video



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Варианты размещения
• Результаты поиска YouTube
• Страница просмотра YouTube

Таргетинг
• Демографический
• По интересам
• Категории контента
• Ключевые слова
• Места размещения
• География
Модель покупки
• CPM, CPC

Планирование кампании
• КМС (Графические объявления, 

Планировщик КМС)
• Резерв, через отдел продаж Google

Результаты 
поиска YouTube

Страница 
просмотра YouTube

Банеры 250х300



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Варианты размещения:
Контекстно-медийная сеть Google

Таргетинг:

• Демографический

• По интересам

• Категории контента

• Ключевые слова

• Места размещения

• География

Модель покупки
CPM, CPE

Лайтбоксы



Оверлей с призывом к действию, 
аннотации



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Оверлеи с призывом к 
действию:

Обзор видеорекламы

• Создаются только на 
роликах, задействованных в 
видеорекламе.

• Позволяют вести 
пользователей на любые 
внешние ресурсы.

• Повышают средний CTR 
примерно в 1,5 - 2 раза.

25 символов, есть 
возможность добавить 

иконку 74*74

Интерактивные функции в объявлениях



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Подсказки (InfoCards):

• Создаются на любых роликах 
на канале.

• Позволяет вести на другие 
видео, плейлисты, другие 
каналы, или на ваши сайты.

• Позволяют вести 
пользователей, только на 
внешние ресурсы, 
владельцем которых вы 
являетесь. (требуют 
подтверждения на канале)

подсказки

Интерактивные функции в объявлениях



Создание продающего видео



49% Забавные сцены

47% Привлекательная музыка

43% Показывается лого бренда так, что сразу понятно чей ролик

38% Рассказывается что-то новое о бренде

27% Рассказывается о конкретных особенностях продукта

24% Показывается что-то шокирующее

Вопрос звучал так: Как Вы думаете, что из перечисленного компании должны включить в ролик, чтобы Вы досмотрели рекламу до конца с кнопкой, позволяющей отказаться от просмотра? All 
respondents (n=2000)

Причина НЕ пропускать рекламные ролики



● Рекламные ролики
● Видео о компании/владельце
● Рассказ/демонстрация товара
● Видеоинструкции/отзывы о товаре

Форматы видео для увеличения продаж



● Оплата за просмотр 
релевантной рекламы до 
конца* (показы/клики 
бесплатные)

● Увеличение трафика в 
среднем на 20% на сайте 
рекламодателя

• Просмотр видео засчитывается если пользователь посмотрел ролик дольше 30 секунд или до конца, в зависимости от того, что наступит раньше.

Рекламные ролики TrueView in-Stream

http://www.youtube.com/watch?v=ABJYQhNW2f8


http://www.youtube.com/watch?v=ifU_4QywNcc&list=PLNgbI_7BfXvhnY028nY2_L715k5enEHDU 
- PSY ищет Шефа
http://www.youtube.com/watch?v=tJP2qDiB8lA&feature=youtu.be - DONT SKIP!!

http://www.youtube.com/watch?v=ifU_4QywNcc&list=PLNgbI_7BfXvhnY028nY2_L715k5enEHDU
http://www.youtube.com/watch?v=tJP2qDiB8lA&feature=youtu.be
http://www.youtube.com/watch?v=tJP2qDiB8lA&feature=youtu.be


● Расскажите о себе
● Что Вы делаете для своих 

клиентов
● Ваша контактная информация

Компания Dollar Shave Club:

● Цель - Продажи
● Просмотры - 18M+ просмотров
● Конверсии - 12 тыс заказов за 

первые 48 часов РК

Видео о компании / владельце

http://www.youtube.com/watch?v=ZUG9qYTJMsI


● Опишите свои товары/услуги
● Что отличает Ваши 

товары/услуги
● Где можно найти подробную 

информацию

Компания ZAGG:
● Цель - Онлайн продажи
● Просмотры - 13M+ просмотров
● Конверсии - Увеличение на 75%

Компания ZAGG приводит траффик на сайт с помощью увлекательных испытаний на прочность для защитной пленки для электроники

Рассказ / демонтрация товара

http://www.youtube.com/watch?v=gvF3IVzikEg


● Покажите Ваш профессионализм
● Поделитесь своими знаниями
● Расскажите как и где узнать 

больше

Компания Rapunzel of Sweden:
● Цель - Продажи
● Просмотры - 18К+ просмотров
● Конверсии - 6 тыс фолловеров
● VTR - 50%

Видеоинструкции / отзыв о товаре

http://www.youtube.com/watch?v=w7CrMZZqDc4


Confidential & Proprietary

YouTube Shoppable TrueView
Решение нацеленное на увеличение онлайн-конверсий/продаж

1

Призыв к 
расхлопу для 

получения 
доп. 

информации

2

Пользователь 
нажимает на 

рубрикатор доп. 
информации 

3
Происходит расхлоп с информацией 
о продуктах рекламируемых в видео 

и/или на сайте через фид данных 
Google Merchant Center



InfoCards

Позвольте заинтересованным пользователям узнать больше о 
товаре/услуге. 



Три простых шага к созданию 
видеорекламы:
● Выберите шаблон
● Загрузите 

изображения/видео
● Выберите звуковой ряд
● Опубликуйте ролик на 

YouTube

Редактор объявлений

http://www.youtube.com/videoadbuilder?continue_english=1


Главное - творческий подход и следовать 
рекомендациям Google =)

http://www.youtube.com/watch?v=3gjgNWy2XJI


Канал бренда на YouTube



Confidential & Proprietary



Confidential & Proprietary



Confidential & Proprietary



Confidential & Proprietary

http://www.youtube.com/watch?v=gtKOI8yA4XQ


Оценка влияния рекламной 
кампании



Точный анализ данных поможет принять 
правильное решение



Thank You!
Надежда Шукалова
espa@google.com



Спасибо!
Надежда Шукалова
espa@google.com



APPENDIX
Создание и настройка кампаний 
TrueView



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

1. Загрузите видео. Посетители канала смогут 
с легкостью делиться вашим роликом и находить 
другой интересный контент.

2. Создайте кампанию AdWords. 

3. Анализируйте и оптимизируйте. Используйте 
аукционную модель и платите за просмотры.

Настройка рекламы TrueView

Обзор видеорекламы



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

С чего начать?

1

2



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Как создать видеокампанию?

Обзор видеорекламы

1

2

3



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Как создать видеокампанию?

Обзор видеорекламы

4

5



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Как создать видеокампанию?

Обзор видеорекламы

6

7



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Показ объявлений

Обзор видеорекламы



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Показ объявлений

Обзор видеорекламы

При ограничении частоты показов, учитываются, только показы в видимой области 
экрана.

Частота просмотров показывает, сколько раз в среднем уникальный пользователь 
просматривал объявление.



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Как создать видеокампанию?

Обзор видеорекламы

4

5



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Выбор Видео



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Копируем 
ссылку



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

https://youtu.
be/4CCiittJeMQ

In-Stream



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Сопутствующ
ий баннер 

300*60

In-Stream

Сопутствующий баннер можно добавить, только к In-Stream



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

In-Stream

Обзор видеорекламы



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

In-Stream



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Объявления будут показываться, только при совпадении 
тематики видео с интересами выбранной 
половозрастной группы пользователей



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Связь аккаунта AdWords с каналом YouTube



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

MediaGuru



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Преимущества связи

• Доступ к дополнительной статистике по просмотрам и эффективности 

видеокампаний;

• Возможность добавлять оверлеи с призывами к действию;

• Ремаркетинг для видео.

Можно связать несколько аккаунтов AdWords с одним каналом 
YouTube и наоборот.



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

1

2

3

Оверлей с призывом к действию



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

Оверлей с 
призывом к 
действию, 

увеличивает 
вовлеченность 
пользователя



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Обзор видеорекламы

In-Display



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Назначение ставок

Обзор видеорекламы

Ставки устанавливаются на 
уровне группы объявления, 
если в группе объявлений 

несколько видео, то можно 
устанавливать корректировку 

на «популярное видео»

Группа таргетинга, комбинирует и подбирает настройки 
таргетинга для максимального охвата целевой аудитории



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

Показ объявленийПодключение канала к +странице

Обзор видеорекламы

Для осуществления связи канала с + страницей необходимо перейти на 
страницу расширенных настроек аккаунта и нажать Связать со страницей 
Google+.



Конфиденциально. Собственность 
компании Google.

У правление каналам YouTube с помощью +страницы

Обзор видеорекламы

Для осуществления связи канала с + страницей необходимо перейти на страницу 
расширенных настроек аккаунта и нажать Связать со страницей Google+.

Профиль Google 
+ + страница

Через профиль Google + 
, можно управлять 

только одним каналом 
YouTube

К +странице, можно 
открывать доступы к 

нескольким профилям 
Google +, таким образом 

каналом могут управлять 
несколько пользователей 

+ страница + несколько 
каналов

Если несколько каналов YouTube, 
то необходимо для каждого 

создать свою +страницу, к этой 
странице можно дать доступ 

одному или нескольким 
пользователям 


